1/

—

2ASK

A\procija ra apejrdaiane karap je

SMJERNICE

za popunjavanje obrasca izvjestaja o porijeklu, visini i
strukturi prikupljenih i utrosenih sredstava iz javnih i
privatnih izvora za izbornu kampanju

Podgorica, jun 2020. godine
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Zakon o finansiranju politickih subjekata i izbornih kampanja propisuje obavezu
politickim subjektima u izbornoj kampanji sacinjavanja izvjestaja o porijeklu, visini i
strukturi prikupljenih i utroSenih sredstava iz javnih i privatnih izvora za izbornu
kampanju, i njegovog dostavljanja u roku od 30 dana od dana odrzavanja izbora.

Ove Smjernice su izradene u cilju davanja objasnjenja ili priblizavanja politickim
subjektima i zainteresovanoj javnosti kljucnih aspekata koji se odnose na vodenje
evidencije i izvjeStavanja o prikupljenim i utroSenim sredstvima politickog subjekta u
izbornoj kampanji.

Smjernice su podijeljenje u tri dijela, od kojih se prvi odnosi na pregled zakonodavnog
okvira kad je ova oblast u pitanju, drugi se odnosi na tehnicko uputstvo za izvjesStavanje
a treéi sadrzi instrukcije kod popunjavanja izvjeStaja na pravilan nacin.

U slucaju potrebe za daljim informacijama kad je ova oblast u pitanju, potrebno je
kontaktirati nadlezni Odsjek Agencije:

Agencija za sprjecavanje korupcije

Odsjek za kontrolu finansiranja politickih subjekata i izbornih kampanja
Kralja Nikole 27/V, 81000 Podgorica

Tel. +382 20 44 77 06

finansiranje@antikorupcija.me

http:// www. antikorupcija.me/ me/ kontrola-politickih-subjekata-izbornih-kampanja/ novosti




I pregled zakonodavnog okvira kod finansiranja izbornih kampanja

Zakonom! je ureden nacin sticanja i obezbjedivanja finansijskih sredstava za izbornu
kampanju politickih subjekata. Izborna kampanja predstavlja skup aktivnosti politickog
subjekta od dana raspisivanja izbora do dana proglasenja konacnih rezultata izbora, dok
su kao politicki subjekti prepoznate politicke partije, koalicije, grupe biraca i kandidati za
izbor Predsjednika Crne Gore.

obaveze politickih subjekata

U toku trajanja izborne kampanje politicki subjekti su duzni da vode i redovno
azuriraju evidencije o sredstvima prikupljenim iz privatnih izvora i troSkovima izborne
kampanje. Takode, u obavezi je da redovno u toku izborne kampanje:

- Obavjestava Agenciju o otvaranju posebnog ziro racuna u roku od tri dana od dana
otvaranja (¢lan 24/ 1),

- Uz obavjestenje o otvaranju posebnog ziro racuna kod koalicija dostavlja se: naziv,
sjediste i adresa politicke partije koja je sporazumno odredena za otvaranje racuna
i izvjestavanje (kao i datum, mjesto i vrijeme ovjere koalicionog sporazuma) (élan
24/4),

- Uz obavjestenje o otvaranju posebnog ziro racuna kod grupe bira¢a dostavlja se:
naziv i adresa fizickog lica koje je sporazumno odreden za otvaranje otvaranje
racuna i izvjeStavanje (kao i datum, mjesto i vrijeme ovjere ugovora) (clan 24/ 6)

- Obavjestava Agenciju o odredenom odgovornom licu, u roku od tri dana od dana
odredivanja (¢lan 27/4),

- Podnosi Agenciji izvjeStaj o prihodima i imovini u roku od 15 dana od dana
podnosenja kandidature (clan 52), - izbori za Predsjednika samo!

- Podnese Agenciji u roku od sedam dana prije dana odrzavanja izbora izvjestaj o
medijskom oglasavanju u izbomoj kampanji (clan 16/3)

- Podnosi Agenciji petnaestodnevno u kampanji IzvjeStaje o prilozima pravnih i
fizickih lica (¢lan 53),

- Podnosi Agenciji privremeni izvjestaj o troSkovima izborne kampanje pet dana prije
dana odrzavanja izbora (¢lan 54),

- Podnosi izvjestaj o porijeklu, visini i strukturi prikupljenih i utroSenih sredstava iz

javnih i privatnih izvora za izbornu kampanju, u roku od 30 dana od dana

odrzavanja izbora (¢lan 50)

Obavjestava Agenciju i dostavlja poturdu banke o zatvaranju posebnog ziro racuna

iz ¢clana 24 Zakona u roku od tri dana od dana zatvaranja (zatvaranje u roku od

90 dana od dana objavljivanja konacnih rezultata izbora) (clan 25).

IzvjesStaj o porijeklu, visini i strukturi prikupljenih i utrosenih sredstava iz javnih
i privatnih izvora za izbornu kampanju
U skladu sa ¢lanom 50 Zakona, svi politicki subjekti koji ucestvuju u izbornoj kampanji

su duzni da Agenciji dostave izvjestaj o sredstvima koja su prikupljena i utroSena tokom
izborne kampanje u roku od 30 dana od dana odrzavanja izbora.

1 Zakonom o finansiranju politickih subjekata i izbornih kampanja ("Sl. list Crne Gore", br. 3/20, 38/20)



Agencija je usvojila obrazac izvjeStaja gdje se detaljno navode sve informacije koje
treba da dostave politicki subjekti.

Obrazac predstavlja zbirni pregled svih finansijskih podataka vezanih za finansiranje
kampanje politickog subjekta. Odgovorno lice u politickom subjektu, unosenjem datuma i
svog imena, poturduje tacnost i vjerodostojnost podataka datih u izvjestaju o sredstvima
prikupljenim i utroSenim tokom izborne kampanje.

Valuta koja se koristi u IzvjeStaju je euro, a decimala se mora zaokruziti na sljedeci
nacin: na primjer, iznos od 25,7534 eura ée se zaokruziti na 25,75 eura i tako prikazati u
izvjestaju. Sva polja su obavezna, osim ako nema informacija koje treba prijaviti i
evidentirati. Na primjer, ukoliko u vezi sa kampanjom nijesu primljeni nenovcéani prilozi,
nema stavki koje se mogu prijaviti, bilo u dijelu prihoda ili u kategorijama rashoda.

Izvjestaj se podnosi Agenciji u Stampanom i elektronskom formatu.

koja je prateca dokumentacija uz izvjestaj u skladu sa ¢lanom 50 Zakona

Prateéa dokumentacija se dostavlja uz Izvjestaj i prati iskazana prikupljena i utroSena
sredstva i sacinjena je od minimum:

v' Izvoda iz banke za racun otvoren za izbornu kampanju - iz kojih se moze vidjeti
priliv novca iz javnih i privatnih izvora, kao i plaéanja prema pruzaocima usluga;

v' Po mogucénosti ugovori sa dobavljacima i emiterima za sve pruZene usluge ili
proizvode, fakture dobavljaéa sa iskazanom pruzenom uslugom ili isporucéenim
proizvodima, kao i primjerci izbornog materijala;

v" Kod obavljenih nabavki u maloprodaji dostaviti fiskalni racun;

v' Odluka o prilogu koju je donio organ upravljanja dobavlja¢a — ako ima popusta
prilikom medijskog oglasavanja, odnosno datih priloga od strane pravnih lica;

v Spisak volontera — ukoliko ih ima;

v Ugovori o zajmu ili kreditu — ukoliko se politicki subjekat zaduzio.

Sta se podrazumijeva pod finansiranjem izborne kampanje

Politicki subjekti sredstva za redovan rad i izbornu kampanju mogu sticati iz javnih i
privatnih izvora, u skladu sa Zakonom. Politicki subjekt koji ima sredstva na svom
redovnom racunu moze donijeti Odluku da sredstva prikupljena za redovan rad koristi za
izbornu kampanju u sluéaju da ih uplati na poseban racun za finansiranje izborne
kampanje.

Clanom 16 stav 12 Zakona je propisano da troskovi izborne kampanje politickog
subjekta ne smiju preéi iznos sredstava iz ¢lana 20 stav 1 Zakona, odnosno ukupni iznos
opredijeljen politickim subjektima iz javnih izvora (0.25% tekucéeg budzeta).

koji su dozvoljeni izvori finansiranja politickih subjekata u izbornoj kampanji

Politickim subjektima su dostupna i u praksi su prisutna sledeéa Ccetiri izvora
finansiranja:



Javni izvori,

Sredstva sa racuna za finansiranje redovnog rada subjekata,
Prilozi pravnih i fizickih lica, i

Krediti.
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Zakon propisuje uslove i limite sticanja ovih izvora pojedinacno i to:
1. Javni izvori

Javni izvori su sredstva koja se izdvajaju iz budzeta Crne Gore i budzeta lokalne
samouprave. Budzetska sredstva za finansiranje troSkova izborne kampanje se izdvajaju
u visini od 0.25% tekuéeg budzeta za izbore za odbornike i poslanike, odnosno 0.07% za
izbornu kampanju za Predsjednika Crne Gore. Ova sredstva se raspodjeljuju na nacin i
rokovima propisanim ¢lanovima 20 i 28 Zakona. Clanom 60 Zakona, propisani su
sluéajevi u kojima Agencija izrice mjeru o privremenoj obustavi prenosa budzetskih
sredstava, odnosno izrice mjeru djelimicnog ili potpunog gubitka prava na budzetska
sredstva za finansiranje troSkova izborne kampanje.

Zakon propisuje, u clanovima 33 do 45, niz ogranicenja i zabrana koji se odnose na
prikupljanje sredstava i zabranu upotrebe javnih resursa u kampanji. Na taj nacin
zabranjuje se indirektno finansiranje kampanje kroz upotrebu javnih resursa, prije svega
kroz: zabranu potrosSnje budzetskim potrosackim jedinicama veée od one odredene
mjesecnim planom kontrole, zabranu otpisa dugova, zabranu javnim funkcionerima
koriséenja sluzbenih automobila osim u slucéajevima sluzbene potrebe, ogranicenja
zapoSljavanja lica na odredeno vrijeme, zabranu isplate jednokratne novéane pomodi,
dodjela socijanih pomodi iz tekuée budzetske rezerve, zabrana upotrebe mehanizacije i
opreme i dr.

2. Sopstvena sredstva

Pod ovim sredstvima se podrazumijevaju sredstva koja su uplaéena sa redovnog na
posebni izborni ziroracun u cilju finansiranja izborne kampanje, u skladu sa c¢lanom 17
Zakona. Takode, sredstva koja pojedinacni politicki subjekt ¢lan koalicije upladuje na
osnovu zakljucenog medusobnog sporazuma, ne smatraju se prilozima ili prihodom
politickog subjekta koji je otvorio zZiroracun (clan 24 Zakona).

3. Prilozi pravnih i fizickih lica

Prilozi predstavljaju uplate koje fizicka i pravna lica, dobrovoljno daju politickom
subjektu, odnosno pruzanje usluge ili proizvodi dati politickom subjektu bez naknade ili
pod uslovima kojima se taj politicki subjekt stavlja u povlaséeni poloZaj u odnosu na druge
potrosace, zaduzivanje kod banaka i drugih finansijskih institucija i organizacija pod
uslovima koji odstupaju od trzisnih, kao i otpis dijela dugova (u daljem tekstu: nenovéani



prilog). Organ upravljanja pravnog lica, odnosno privrednog donosi odluku o prilogu i
dostavlja je primaocu priloga.?

Prilog se smatra prihvaéenim ako se ne vrati davaocu priloga u roku od 15 dana od
dana prijema. Svi prilozi dobijeni od fizickih lica bez navodenja njihovog JMB moraju se
vratiti davaocima priloga!

Clanom 33 Zakona propisano je viSe zabrana za davaoce priloga i to kod primanja
materijalne, finansijske pomodi i nenovéanih priloga od:

v drugih drzava, privrednih druStava i pravnih lica van teritorije Crne Gore,
fizickih lica i preduzetnika koja nemaju biracko pravo u Crnoj Gori, anonimnih
darodavaca, javnih ustanova, pravnih lica i privrednih drusStava sa uceséem
drzavnog kapitala, sindikata, vjerskih zajednica i organizacija, nevladinih
organizacija, kazina, kladionica i drugih priredivaca igara na srecu,

v' pravosnazno osudenih lica za krivicno djelo sa elementima korupcije i
organizovanog kriminala,

v Pravnih lica, privrednih drustava i preduzetnika i sa njima povezanih pravnih i
fizickih lica, koji su, na osnovu ugovora sa nadleznim organima, u skladu sa
zakonom, vrsili poslove od javnog interesa ili su zakljucili ugovor u postupku
javnih nabavki, u periodu od dvije godine koji prethodi zakljucivanju ugovora,
za vrijeme trajanja tog poslovnog odnosa, kao i dvije godine nakon prestanka
tog poslovnog odnosa, ne mogu davati priloge politickim subjektima,

v’ Fizickog i pravnog lica u odnosu na koje je poreski organ pokrenuo postupak
prinudne naplate donosSenjem zakljucka o prinudnoj naplati poreske obaveze,

v Pravnog lica koje u trajanju od tri mjeseca nije izmirilo dospjele obaveze prema
zaposlenima.

Za finansiranje politickog subjekta fizicko lice moze da uplati najvise 5.000 eura, a
pravno lice najvise 20.000 eura na godiSnjem nivou. Ono vazi ukupno za novéane i
nenovcéane priloge.

kako se obracunavaju i prijavljuju nenovéani prilozi u kampanyji

Nenovcani prilozi se obracunavaju prema trzisnoj vrijednosti i prijavljuju kao prihod.

Nenovcane priloge politicki subjekat obracunava kao razliku izmedu cijene koju je
platio za proizvod ili uslugu pravnom ili fizickom licu i trziSne vrijednosti tog proizvoda ili
usluge na dan kad su proizvod ili usluga placeni ili ugovoreni. Ona se odreduje prema
podacima organa nadleznog za poslove statistike i prijavljuje ukoliko je ta razlika veéa za
najmanje 5% trzisne razlike tog proizvoda ili iznosi vise od 5.000€.

Nenovcane priloge politicki subjekat prijavljuje kroz izvjeStaje koje dostavlija u
kampanji odnosno, IzvjeStaje o prilozima pravnih i fizickih lica i IzvjesStaje o prikupljenim
i utroSenim sredstvima u kampanji. U IzvjeStajima se, kroz tabele Obrazac PPL za pravna
lica i Obrazac PFL za fizicka lica u koloni pod nazivom , Vrsta priloga proizvod/usluga
oznacava da li je pruzena usluga ili dat proizvod, dok se u koloni ,Ukupan iznos

2 Clan 7 Zakona o finansiranju politickih subjekata i izbornih kampanja.



nenovcéanog priloga“ upisuje obracunati iznos priloga i samim tim oznacava da je u pitanju
nenovcani prilog.

Svi nenovcéani prilozi prijavljeni u obrascima PPL, PFL, KZR i KZT moraju imati
svoje ekvivalente u datim kategorijama troSkova! Nenovcéani troSkovi se obracunavaju u
odnosu na ogranicenja u pogledu potrosnje politickog subjekta.

Posebno je potrebno naglasiti da nenovéani prilog ne predstavlja bilo koji popust u
cijeni vecé je potrebno da se tim popustom taj politicki subjekt stavlja u poviaséeni polozaj
u odnosu na druge potrosace, kad je u pitanju ista pruzena usluga ili dat popust.

4. Krediti

Zaduzivanje kod banaka i drugih finansijskih institucija u Crnoj Gori su krediti,
zajmouvi i ostale usluge banaka i drugih finansijskih institucija. Politicki subjekti ne mogu
se zaduzivati kod fizickih lica.

Ovu vrstu privatnih izvora politicki subjekt prijavljuje kroz Izvjestaje o prikupljenim i
utroSenim sredstvima u kampanji gdje se kroz tabele Obrazac KZT unosi Naziv banke ili
druge finansijske institucije, SjediSte banke ili druge finansijske institucije, Vrsta (priroda
kredita, zajma ili usluge), Period otplate, Vrsta i vrijednost obezbjedenja kredita zajma ili
druge usluge, Iznos odobrenih sredstava (u €) i Iznos prenijetih sredstava (u €).

Troskovi izborne kampanje

Politicki subjekat je duzan da vodi evidenciju o svim svojim rashodima u razlicitim
obrascima datim u nastavku i navede podatke za svaku fakturu rashoda. Politicki
subjekat je obavezan da dostavi sva prateéa dokumenta da dokaze troSkove kampanje
navedene u izvjestaju.

Da bi izvjestavanje o rashodima kampanje bilo lakSe, potrebno je slijediti sljedece
korake:

1. Za svaku kategoriju rashoda daju se slicne informacije, naime broj fakture, datum
fakturisanja, iznos, identitet dobavljaca, opis pruzene usluge/dobijenog proizvoda;

2. Medu razlicitim kategorijama troSkova moze biti preklapanja. Na politickom
subjektu je da procijeni i odluci gdje da svrsta trosak, uglavnom na osnovu kriterijumu po
kojem se trosak prirodno uklapa.

3. Procjena vrijednosti se odnosi na nenovcéane priloge/troSkove gdje ée se vrijednost
procjenjivati u skladu sa Pravilima o nacinu obracunavanja i izvjeStavanja o nenovéanim
prilozima politickim subjektima koji je donijela Agencija.

5. Svi nenovcani prilozi prijavljeni u obrascima PPL, PFL, KZR i KZT moraju imati svoje
ekvivalente u datim kategorijama troskova!



II. Tehnicko uputstvo za izvjestavanje

1. Preuzimanje obrasca

Da bi odgovorno lice u politickom subjektu bilo u prilici da sacini IzvjeStaj neophodno
je da se na internet stranici Agencije (www.antikorupcija.me) preuzme obrazac na nacin
Sto ée se preko ulaska na “Korisnicki servis” i potom “Preuzimanje obrazca” (slika 1.1.)
udi na dio stranice gdje se nalaze elektronske forme obrazaca iz nadleznosti Agencije, a
zatim da klikne na link “Obrazac izvjeStaja o troSkovima izborne kampanje” (slika 1.2.).
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Slika 1.2.

Nakon odabira obrasca “Obrazac izvjeStaja o troSkovima izborne kampanje”
pojavice se dijalog kao na slici 1.3.



Obrazac izvjesiaja o troskovima izborne kampanje
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Slika 1.3.

Sva polja su obavezna da se popune. Kod polja , Politicki subjekat“ neophodno je
odabrati politickog subjekta na ¢iju se kampanju izvjestaj odnosi, na nacin Sto ée se preko
pretrage odabrati subjekat iz evidencije koja je u posjedu Agencije. Dalje, kod polja , Vrsta
izbora“ su date moguénosti Predsjednicki izbori, Izbori za poslanike i Izbori za odbornike,
gdje je potrebno odabrati na koju se vrstu izbora izvjesStaj odnosi. U slucajevima gdje
politicki subjekat vodi objedinjenu kampanju za viSe izbora koji se odrzavaju istog dana,
potrebno je odabrati posljednju opciju pod nazivom objedinjeni izbori. Na kraju,
neophodno je da se, u polju ,, Naziv izbora“, odabere za koju izbornu kampanju se izvjestaj
podnosi. Klikom na polja sa trouglom spustice se lista sa podacima iz elektronske
evidencije Agencije odakle je potrebno odabrati potrebnu informaciju.

Nakon odabira svih polja odaberite opciju ,,Preuzmi obrazac“. Nakon otvaranja
Obrasca potrebno je isti sacuvati na racunaru i zatim ga popuniti.

2. Popunjavanje obrasca

DIO I

Prui dio izvjeStaja se odnosi na , Podatke o politickom subjektu® kao na slici 2.1. u
skladu sa dostavljenim podacima u toku izborne kampanje i informacionom sistemu
Agencije, prilikom preuzimanja Izvjestaja, biée popunjena sva trazena polja u obrascima
PPS, IPI i RZF. Potrebno je da odgovorno lice izvrsSi provjeru popunjenih podataka, kao i
da u slucaju odredenih gresaka obavijesti Agenciju kako bi se izvrsila ispravka u
podacima u njenoj evidenciji.

Jedino polje koje je odgovorno lice potrebno da ispuni je posljednje polje u okviru
Obrasca RZF koje se odnosi na ,Iznos uplaédenih sredstava“ gdje je potrebno upisati
ukupan iznos upladéenih sredstava iz javnih i privatnih izvora u toku izborne kampanje.
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Slika 2.1.

DIo 11

Drugi dio izvjeStaja je vezan za prikupljena sredstva politickog subjekta u izbornoj
kampanyji i sastoji se iz pet tabela. Svaka od tabela na pocetku nema ni jedan otvoren red
za unos podataka. Ukoliko je potrebno unijeti podatke, mora se dodati novi red za unos
klikom na dugme +.
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Slika 2.2.
IL IZVIESTAVANIE O PRIKUPLIENIM SREDSTVIMA IZ JAVNIH IZVORA Obrarac ST
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Slika 2.3.

Prva tabela (Obrazac SIJI) sadrzi podatke o novéanim sredstvima iz javnih izvora
koje su uplacene politickim subjektima. Obavezno je da se unesu podaci u sva polja u
jednom redu. Kao izvor novéanih sredstava je potrebno da se unese naziv lokalne
samouprave/ ministarstva koje je isplatilo sredstva, dok je kao procentualni iznos
sredstava neophodno upisati samo procenat sredstava koji je isplaéen od ukupno



predvidenog iznosa (20% ili 80% sredstava kad su u pitanju izbori za poslanike ili
odbornike, odnosno 20% ili 40% u slucaju izbora za Predsjednika Crne Gore). Upisuje se

iznos upladenih sredstava u skladu sa podacima iz Izvoda sa izbornog ZzZiro-racuna
politickog subjekta.
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Slika 2.4.

Druga tabela (Obrazac PPL) sadrzi podatke o prilozima pravnih lica politickom
subjektu, ukljucujuéi i novéane i nenovcéane priloge. Obavezna polja su Naziv pravnog lica,
oblik organizovanja, PIB, Adresa sjedista, Opstina, datum prijema priloga, iznos novéanog
priloga i iznos nenovcanog priloga. Polje vrsta priloga je opciono polje koje je neophodno
ispuniti u slucaju navodenja nenovcéanog priloga, dok polje ukupna vrijednost priloga
predstavlja zbir vrijednosti ukupnog iznosa nenovéanog i novéanog priloga.
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Slika 2.5.

Treéa tabela (Obrazac PFL) sadrzi informacije o prilozima fizickih lica datih
politickom subjektu, ukljucujuéi i novéane i nenovéane priloge. Sva polja u jednom redu,
osim polja vrsta priloga, ukupna vrijednost priloga i napomena su obavezna da se unesu.
Kad je u pitanju polje Ime i prezime, potrebno je unijeti u posebna polja prvo ime (prvo
polje) a zatim i prezime (drugo polje). Polje vrsta priloga je opciono polje koje je neophodno
ispuniti u sluéaju navodenja nenovéanog priloga.

U skladu sa Pravilima Agencije o nacinu obracunavanja i izvjeStavanja o
nenovéanim prilozima politickim subjektima, nenovéani prilozi se obradunavaju kao
razlika izmedu cijene koju je platio za proizvod ili uslugu pravnom ili fizickom licu i trziSne
vrijednosti tog proizvoda ili usluge na dan kada su proizvod ili usluga placéeni ili ugovoreni,



prema podacima organa nadleznog za poslove statistike, ako je ta razlika veéa za
najmanje 5% trzisne vrijednosti tog proizvoda ili iznosi vise od 5.000€.

Qbraza 55
Sapiteana drecitva
fro] ratana sa Koga s sredsiva prenijeta Datum prénosa sedsiaya (P04 prend|elin sredstava [u€) Iznos Vradenin sreds tava a €
L ooq
Ukupno:
Cal=]

Napomena: politi ki subjelt koji ima wedstva na svam redownom raduny mode donfles odivker da sredenva prifuplfena 2o redovan rad kot z ihernu
karnpamju o Huedaiu da f upilati e poseban meoun o fingnsiony e cborne kornpornje (o shiode sa danom 175t 112 Zakong)

Slika 2.6.

Obrazac SS - u ovoj tabeli je obavezno da se unesu podaci u svim poljima datim u
jednom redu. i iznosi sredstava koja politicki subjekat prebaci sa redovnog na izborni
racun u cilju finansiranja izborne kampane i to na nacin Sto se upisuju podaci u poljima
Broj racuna sa koga su sredstva prenijeta sredstava, datum prenosa sredstava i Iznos
prenijetih sredstava unose potrebni podaci, dok se u sluéaju povraéaja sredstava podaci
unose u polje iznos vradenih sredstava. Potrebno je unijeti svaki prenos sredstava
ponaosob. Upisuje se iznos upladenih sredstava u skladu sa podacima iz Izvoda sa
izbornog ziroracuna politickog subjekta, odnosno odluke politickog subjekta.
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Slika 2.7.

Peta i poslednja tabela u ovom dijelu (Obrazac KZT) sadrzi informacije o kreditima,
zajmovima i ostalim uslugama banaka i drugih finansijskih institucija datim politickim
subjektima u izbornoj kampanji. Sva polja u jednom redu su obavezna da se unesu. Ova
tabela sadrzi naziv banke ili druge finansijske institucije od koje se uzima kredit, sjediste
te institucije, vrstu kredita, vrstu i vrijednost obezbjedenja kredita, period otplate, iznos
ukupno odobrenih sredstava, te iznos prenijetih sredstava. Obavezno je da se unesu
podaci u sva polja u jednom redu.

DIO IIT

Treéi dio izvjeStaja je vezan za rashode politickog subjekta u izbornoj kampanji i
sastoji se iz osam tabela. Svaka od tabela na pocetku nema ni jedan otvoren red za unos
podataka. Ukoliko je potrebno unijeti podatke, mora se dodati novi red za unos klikom na
dugme +.
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Slika 3.1.




IV, [EVJES TAJ O UTROSENIM SREDSTVIMA IZ JAVNIH | PRIVATNIH ZVORA Obrazac TPS
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Slika 3.2. prva tabela: Obrazac TPS

Prva tabela (Obrazac TPS) sadrzi podatke o troSkovima politickog subjekta za
predizborne skupove. U polju Vrsta javnog dogadaja je kao padajuéi meni ostavljena
mogucénost da se izabere da li je u pitanju konvencija, konferencija, skup, miting ili druga
vrsta skupa. U sluéaju odabira ostalo, u polju ispod je mogude navesti koji dogadaj je u
pitanju. Sledede polje ,, Mjesto“ se odnosi na samo mjesto odrzavanja skupa, dok se u polju
»,Opstina“ upisuje grad/mjesto u kojem je skup odrzan. Sva polja u jednom redu su
obavezna da se unesu, izuzev posljednjeg, pod nazivom ,Napomena“, koje je slobodno za
unos u slucéaju porebe za daljim objasnjavanjem navedenog troska. U slucajevima gdje je
odrzano vise skupova u toku izborne kampanje, potrebno je, klikom na dugme + dodati
naredni red za unos i isto ponavljati dok ne budu navedeni svi troSkovi koji se odnose na
organizaciju skupa. U slucajevima gdje postoji vise razlicitih troSkova koji se odnose za
jedan skup, potrebno je na + otvoriti novi red i u okviru istog dogadaja upisati novi trosak.

TroSkovi se upisuju u skladu sa dostavljenom fakturom ili ugovorom i obuhvadenim
obracunatim PDV-om za pruzenu uslugu.
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Slika 3.3. druga tabela: Obrazac TRSRM

U drugoj tabeli (Obrazac TRSRM) potrebno je unijeti podatke o TroSkovima za
izradu reklamnih spotova i reklamnog materijala. Pod reklamnim materijalom se
podrazumijeva izrada materijala za promociju politickog subjekta u kampanji, kao Sto su
olovke, majice i drugo. Sva polja u jednom redu su obavezna da se unesu, izuzev polja
pod nazivom ,,Ukupni troSkovi“ i polja pod nazivom ,, Napomena“ koje je slobodno za unos
u slucéaju potrebe za daljim objasnjavanjem navedenog troSka. Ukoliko subjekt ima viSe
trosSkova klikom na dugme +, dodaje naredni red gdje upisuje obavezana polja. Takode,
red se moze ukloniti klikom na dugme sa oznakom -.

Posebno je vazno da se pri unosu infomacija unese broj proizvoda, spotova ili
reklama, kao i iznos troSka po svakom proizvodu, spotu ili reklami pojedinacno. To



podrazumijeva da se u polju ,, Broj proizvoda, spotova i reklama“ ne upisuje broj ugovora
ili faktura za navedeni reklamni spot ili materijal veé pojedinacno broj spotova ili
materijala i iznos koji je iskazan u fakturi/ugovoru. Isto podrazumijeva da je prateéa
dokumentacija (ugovori i fakture) tog troska sadrzi iskazane podatke o cijeni troSka po
svakom proizvodu, spotu ili reklami pojedinacno.
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Slika 3.4. treé¢a tabela: Obrazac TMPOP

TroSkovi za medijsko predstavljanje, oglase i publikacije se upisuju u Obrascu
TMPOP i podazumijevaju troskove koji su nastali za pladeno medijsko predstavljanje
subjekata u kampanji. U ovaj obrazac se ne upisuju trosSkovi koji se odnose na izradu
spotova, veé se unosi u prethodnom obrascu TRSRM.

U polju ,, Vrsta medija“ data je mogucnost da se izabere da li su u pitanju troSkouvi
predstavljanja na radio ili TV stanicama, bilbordima ili socijalnim ili Stampanim medijima,
dok su obavezna sva data polja osim polja pod nazivom ,, Napomena“ koje je slobodno za
unos u slucaju porebe za daljim objasnjavanjem navedenog troSka. Posebno je bitno da
se upiSu podaci koji se odnose na period emitovanja (polje ,Datum/period
emitovanja/reklamiranja“), kao i numericki prikaz pruzene usluge kroz ,Ukupan broj
datih reklama, oglasa, klikova, bilborda“. Ovi podaci i troskovi se upisuju u skladu sa
dostavljenom fakturom ili ugovorom gdje su iskazani troSkovi po pruzenim uslugama ili
proizvodima.
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Slika 3.5. ¢etvrta tabela: Obrazac TIJM

Cetuvrta tabela (Obrazac TIJM) sadrzi podatke koji se odnose na troskove
istrazivanja javnog mnjenja koje je politicki subjekt imao u toku kampanje i gdje bi trebalo
upisati troskove izrade sprovodenja i analize rezultata sprovedenog istrazivanja. Sva
polja u jednom redu su obavezna da se unesu.
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Slika 3.6. peta tabela: Obrazac TAOP

TroSkovi angazovanja opunomodenih predstavnika se unose u Obrazac TAOP. Sva
polja u jednom redu, ukljucuwjuéi i Ime i prezime, JMB, Adresu i mjesto, Datum
angazovanja, Mjesto  angazovanja, troSkovi angazovanja i  Plaéeno/nije
plaéeno/djelimicno placeno, su obavezna da se popune.
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Slika 3.7. Sesta tabela: Obrazac RTTOA

Rezijski troSkovi i troSkovi opSte administracije se unose u Tabelu Obrazac RTTOA.
Sva su polja obavezna da se unesu, osim polja Napomena koje je slobodno za unos u
sluéaju porebe za daljim objasnjavanjem navedenog troSka.
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Slika 3.8. sedma tabela: Obrazac TP

TroSkovi prevoza u toku izborne kampanje se unose u Tabelu Obrazac TP, i
podrazumijevaju troSkove koriséenja, nabavke ili iznajmljivanja vozila za potrebe
kampanje. Sva su polja obavezna da se unesu, osim polja Napomena koje je slobodno za
unos u slucéaju porebe za daljim objasnjavanjem navedenog troska.
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Slika 3.9. osma tabela: Obrazac OT

DIO IV

Ceturti dio izvjestaja predstavlja Rekapitulaciju, odnosno zbirni izvjeStaj o
prikupljenim i utroSenim sredstvima iz javnih i privatnih izvora, gdje su automatski
sabrani i prikazani iznosi iz svih obrazaca iz izvjeStaja. U ovom dijelu je potrebno unijeti
informaciju u jedinom obaveznom polju koja se odnosi na Stanje na Ziroracunu otvorenom
za izbornu kamapnju, na dan podnosSenja izvjestaja.

IIT Slanje popunjenog Obrasca

Nakon Sto se popune svi obrasci iz IzvjeStaja podacima vezanim za sve troskove
izborne kampanje politickog subjekta, neophodno je da se izvjeStaj sacuva na racunaru.
Da bi bilo moguce sacuvati izvjeStaj na racunaru, potrebno je da su sva obavezna polja u
izvjeStaju, odnosno polja oznacena crvenom bojom popunjena.

Na internet stranici Agencije potrebno je na “Korisnicki servis” odabrati polje
»Slanje obrasca i dobijanje bar koda“ (Slika 4.1.). Potom je potrebno odabrati kategoriju
za koju se Salje obrazac, odnosno u ovom slucéaju odabrati datu opciju ,,Obrazac izvjestaja
o troSkovima kampanje“(Slika 4.2).
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Slika 4.1



Korisnicki servisi

Obrasci
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Slika 4.2

Odabirom ove opcije prikazuje se prozor za slanje popunjenog Izvjestaja (Slika 4.3).
Klikom na polje ,,choose file“ ¢e otvoriti dijalog za odabir datoteke. Potrebno je u sistemu
pronadi prethodno popunjen Izvjestaj i odabrati kako bi se unijela putanja do datoteke.
Nakon odabira datoteke neophodno je popuniti tekst polje ispod, odnosno unijeti pravilnu
reCAPTCHA kombinaciju. Ukoliko je sve dobro popunjeno u obrascu i uspjesno poslato
Agenciji, korisnik dobija novi dokument koji u sebi sadrzi bar kod.

Korisnicki servisi

Obraiac izviestafa o trodkovima icbome kampanj
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Slika 4.3

Sacuvani izvjeStaj sa bar kodom je potrebno potpisati i poslati poStom ili licno
predati na arhivu Agencije. Agencija obraduje i smatra predatim samo IzvjesStaje koje
dobije u papirnoj formi, sa odgovorajué¢im bar kodom. Podaci se u izvjestaju sa bar kodom
ne mogu mijenjati, veé¢ se u slucaju potrebe za odredenom izmjenom moze se iskoristiti
Izvjestaj bez bar koda koji je prethodno sacuvan.



